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Warszawa, 21 listopada 2005

Switzerland Tourism w Polsce.

Switzerland Tourism jest narodową organizacją marketingową, która w Szwajcarii i poza jej granicami prezentuje kraj jako atrakcyjne miejsce podróży, wypoczynku i kongresów. Jej budżet składa się w 60% ze środków rządowych, a pozostałą część stanowi wkład partnerów komercyjnych. Na świecie ST posiada własne biura, współpracuje z liniami lotniczymi SWISS lub z palcówkami dyplomatycznymi. W Polsce przedstawicielstwo Switzerland Tourism działa przy Ambasadzie Szwajcarii od 5 lat i od początku jednoosobowo prowadzi je Adriana Czupryn.

Switzerland Tourism w Polsce koncentruje się na współpracy z wybranymi mediami i biurami podróży. Co roku do Szwajcarii na podróże studyjne zaprasza ok. 25 polskich dziennikarzy, a na specjalistyczne warsztaty z partnerami szwajcarskimi – ok. 15 przedstawicieli polskich biur podróży. ST organizuje m.in. regularnie spotkania prasowe „Śniadanie ze Szwajcarią” i coroczne koktajle dla branży turystycznej w rezydencji Ambasadora Szwajcarii, publikuje i rozsyła broszury w języku polskim, przeprowadza akcje i konkursy z partnerami zewnętrznymi, jak w 2005 roku z siecią salonów Empik, z importerem szwajcarskich butów trekkingowych Raichle oraz magazynami Art&Business i Voyage. 
Od listopada 2004 roku działa polskojęzyczna strona internetowa www.MojaSzwajcaria.pl (ponad 12 tys. odwiedzin miesięcznie). Raz w miesiącu do ok. 3000 adresatów rozsyłany jest e-mailem newsletter ze szwajcarskimi ciekawostkami pt.: „Co słychać w Szwajcarii?”.

Nieco statystyk. Co roku Polacy korzystają w Szwajcarii z ok. 120 000 noclegów zarówno w pokojach hotelowych, jak i w tzw. parahotelarstwie (apartamenty, schroniska, campingi, itp.). Dla porównania Czesi – ok. 140 000 noclegów, Rosja – ok. 300 000, Niemcy – ponad 11 mln. 
Ok. 40% wszystkich noclegów Polaków przypada na hotele, 60% – parahotele. 
Udział Polaków we wszystkich noclegach w Szwajcarii wynosi 0,2%. 
W okresie od stycznia do sierpnia 2005 Polacy skorzystali z 54 000 noclegów w hotelach. Stanowi to wzrost w porównaniu z takim samym okresem w 2003 roku (brak danych za 2004) o 18,5%.

Ok. 60% Polaków przyjeżdża do Szwajcarii latem (maj-październik), 40% - zimą (listopad–kwiecień). 

Przeciętnie turyści z Polski wydają w Szwajcarii ok. 200 CHF dziennie. 

Zimowa kampania Switzerland Tourism w Polsce. 

W sezonie zimowym 2005/2006 po raz pierwszy Switzerland Tourism przeprowadza w Polsce kampanię promocyjną skierowaną do masowego odbiorcy. Czas trwania kampanii: listopad – styczeń Zimowa Szwajcaria pojawi się w formie reklamy zewnętrznej (duża powierzchnia reklamowa w Warszawie w Warszawie przy ul. Marszałkowskiej i Jana Pawła II, 250m², cztery backlighty 8 x 4 m w Warszawie, backlighty 6x3 m w Krakowie i Wrocławiu, oklejone autobusy w Warszawie, Krakowie, Katowicach i Wrocławiu). Ponadto wydane też będą dwie zimowe broszury w języku polskim: „Szwajcaria. Zima marzeń.” i „Wallis. Magia zimy”. Szczególny charakter będzie mieć wydarzenie otwierające sezon zimowy połączone z grą w curling, które odbędzie się 27 listopada 2005 na warszawskim lodowisku Torwar. 
_____________________________________________________ 
Kontakt:
Adriana Czupryn 
Switzerland Tourism 
c/o Ambasada Szwajcarii, Aleje Ujazdowskie 27, PL-00-540 Warszawa 
Tel: 022 628 04 81 wew. 26, Fax 022 621 05 48, Kom. 0606 717 234 

adriana.czupryn@switzerland.com 
Adriana.Czupryn@eda.admin.ch 
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